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Erfahrungen unseres Kunden Jochen Schiller, Director
Controlling, Eissmann Automotive Deutschland GmbH

Nutzen des Euler Hermes Rating o5 Eissmann

Das Euler Hermes Rating stellt flr die Eissmann Group Automo-
tive ein wesentliches Element der internen Leistungsmessung
und der externen Kommunikation dar.

+ Das Euler Hermes Rating stellt eine wesentliche und unabhangige Quelle fir ein Benchmarking der
Leistungsfahigkeit des Unternehmens dar.

» Der Euler Hermes Ratingprozess gibt Feedback zur Funktionsfahigkeit der Unternehmensstrategie
und ist ein Benchmark fir deren Umsetzung.

+ Die Euler Hermes Ratingdokumentation liefert eine unabhangige Expertenmeinung zu Planung und
Stra-tegie des Unternehmens fir externe Partner wie Kunden, Lieferanten und Kapitalgeber.

» Ein Euler Hermes Rating verbessert grundsatzlich die Méglichkeiten auf dem Finanzmarkt und
erleichtert den Zugang zu diversen Finanzinstrumenten.

+ Der Euler Hermes Ratingbericht erméglicht, auch in englischer Sprache, in- und auslandischen
Kapitalgebern tiefere Einblicke in Branche und Unternehmen und erleichtert dadurch die Gesprache.

+ Ininternationalen Krisen ist ein kontinuierliches Euler Hermes Rating dazu geeignet, die Unterneh-
mensentwicklung in der Einschatzung externer Partner von pauschalen Brancheneinschatzungen zu
entkoppeln.

+ Die Analysequalitat von Euler Hermes Rating bewegt sich auf hohem Niveau und zeichnet ein
treffendes Bild der Branche und des Unternehmens.

Eissmann Group Automotive
Contrlling & Treasur
o oppelingsy Tegsury
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Erfahrungen unseres Kunden Stephan Leonhard,
CFO Asklepios Kliniken

Nutzen des Externen Ratings @ASKLEPIOS

Gemeinsam fir Gesundheit

Investment Grade Rating eroffnet Zugang zu giinstigeren Kapitalkosten und
mehr Wachstum

* Erschlieffung neuer Finanzinstrumente und -médrkte (Genussscheine, SynLoan,
Schuldscheine etc.)

= Verbesserung der Kapitalkosten-Situation
* Indikationsbasis fiir die Kredit-Analyse im bestehenden und kiinftigen Bankenkreis

* Erhohung der Reputation bei Banken (Cross-Image- und Multiplikatoreftekte)

* Offensiver Platzierung und Kommunikation des Rating im Rahmen von
Akquisitionen und Privatisierungen, gegentiber Zulieferern und Geschiftspartner
sowie im Zuge der allgemeinen PR

Neben dem kurzfristigen Erfolg beim Funding von Genuss-
scheinkapital bildet das Rating ein wesentlicher Baustein fur
die bonitdtsseitige Weiterentwicklung der Passivseite

4. November 2008 Rating als Instrument fiir eine erfolgreiche Finanzkommunikation




Erfahrungen unseres Kunden Peter Ziegler, CFO

der Hess AG

Finanzkommuni-
kation in der

Krise

Produkte

Historie und
Struktur

Financials

Kommunikation

Externes Rating o

Vorteile des freiwilligen Ratings

Finanzpartner erhilt weitgehende Informationen zu
wesentlichen Markt- und Unternehmensbereichen
(= externe Fakten statt persdnlicher Selbsteinschétzung)

Alle Finanzpartner begriif3en das Rating
Das externe Rating beeinflusst das Hausbankrating wesentlich

Bei allen Banken ist nach dem externen Rating eine
Verbesserung des internen Ratings eingetreten

Der Ratingprozess ist die Generalprobe fUr (kritische)
Bankgespréche

Hoher Nutzen im Management bei strategischen Planungen

Krise: Bankpartner haben eine professionelle Dokumentation
zu wesentlichen internen Ratingthemen. Eine ,,stabile
Aktenlage* hélt dem Bankpartner den Rlicken frei.
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Erfahrungen unseres Kunden Jurgen Kassel, CFO
der VBH Holding AG

Extarnes Firmenrating half unter Anderem, die Zinssatze zu reduzieren,
bzw. EZB-Zinserhohung nicht folgen zu miissen!
= seit Ausgabe der Wandelgenussscheine wurde jahrlich ein Rating durchgefuhrt -
4, Rating BB+
3. Rating BB
VBH-Zinss dtze 2. Rating BB-
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Rating als Instrument der Finanzkommunikation bei

EDEKA Minden-Hannover

EDEKA

_—

Konzernlagebericht EDEKA Minden eG

Wir liehen Lebensmittel.

& e e

= = = == \ermdgens- und Finanzlage

Vermagens- und Finanzlage

Bilanz- und Kapitalstruktur
Im Geschaftsjahr 2007 erhohte sich die Bilanz-
summe um 1453 Millionzn € auf 1.522,2 Milli-

lichkziten gegenaber Kreditinstituten aus der
Finanzisrung von Kaufpreisen infolge der Uber-
nahme von Marktkauf-Markten gestiegen. Der
Anstiag dler kurzristigen Finanzierungsmittsl re-
sultiert aus gestiegenen kurzfiistigen sonstigen

und aus Liefe-

onen € Bei den langfristigen rten
wal Il Geschafts]ahr 2007 &in Anstieg um 1286
Millianen € uf 055 Millionen € zu verzsichnen
Die kurziristigen sich

rungen und Leistungen

um 16,7 Millionen €auf 6282 Nillionen €
Das im Rahmen der Obermahme der Markthauf-
Markte erworbzne Anlagevermagen fohrt zu ei-
ner deutlichen Erhohung des Anlagevermegens.
Dem Anstizg der Vorrits und scnstigen Forde-
rungen steht eine Rockfohrung von Finanzie-
rungsferderungen gegn Betsiligungsuntermeh-
meninnerhalb der kurzfristigenVermgenswerts
gegentiber

Die Konzernbilanz der EDEKA Minden eG weist
ein Eigenkapital von 512,8 Millionen € auf.

Die Geschaftsguthaben erhohten sich durch Ein-
zahlungen der Mitglisder. Die Kapitalracklage
resultiert aus der Verschmelzung der Genossen-
schaften in 200, Die Gewinnrucklagen stisgen
hauptsachlich durch die Einstellung aus dem
Kanzemjahresitberschuss des Vorjahes an.

Bei einer Bilanzsumme von 1,583 Milliarden €
(2006:1,438 Milliarden € betrug die Eigerkapi-
wlquots 32,4 Prozent (2006 320 Prozent). Dis
Eigenkapitalrentalilitat als Verhaltnis des Ergeb-

Das Finanzmanagement der EDEKA Minden-
Hannawer wird zentral durch die EDEXA Minden-
Hannover Holding GmbH wahrgenommen. Die
EDEKA Minden-Hannover Holding GmbH uber-
nimmt dis Aufgabe, fur die Gesellschaften des
Konzerns eine stets ausreichende und kosten-
gunstige Deckung des Finanzbedarfs sowehi for
das operative Geschaft als auch fur Investitionen

Von entscheidender Bedeutung far die erfolg-
reiche Nutzung des Kapitalmarktes zur Konzer-
finanzierung st eine offens Kommunikation mit
den Markttzilnehmern. So dient das Rating zur
Kemmunikation der Bonitat der EDEKA Minden-
Hannawer gegenober potenziellen Fremdkapital-
gebem. Der Konzern unterzog sich 2005 einem
Untemehmensrating der Rating-Agentur Euler
Hermes. Zukunfrsfahighzit und Bonitst der EDEKA
Minden-Hannover wurden mit einem [ be-
wertet, im Branchenvergleich ein Spitzenwert. In
2006 und 2007 wurds das Untsmehmensrating
durch Euler Hermes unverandert beststigt

nisses vor Ertrag-
stauen, bilanziellen Sonclermat nahmen und Ver-
‘gitungen for Genussrechtskapitalzu dem durch-
schnittich verfogbaren Eigenkapital betrug 18.9
Prozent (2006: 18,2 Prozent).

Die abrigen mittel- und langfristigen Finanzie-
rungsmittel sind hauptssichlich bei den Verbind-

Tangfistias werden
durch langfristige Darlehen finanziert. Fur die
kurz- und mittelfristige Finanzerung wurde ein
syndizierter Konsortialkredit in 2007 mit durch-
schnittlich 175 Millionen € in Anspruch genom-
men. Weiterhin wurde das in 1999 sufgelegte

sicherzustellen.

Von entscheidender Bedeutung far die erfolg-
reiche Mutzung des Kapitalmarktes zur Korzem-
finanzierung ist eine offene Kommunikation mit
den Markttzilnghmern. 5o dient das Rating zur
Kommunikation der Bonitat der EDEEA Minden-
Hannover gegeniber potenziellen Frernd kapital-
geb=rn. Der Konzern unterzog sich 2005 einem
Untemshmensrating der Rating-Agentur Euler
Hermes. Zukunftsfdhigkeit und Bonitdt der EDEEA
Minden-Hannover wurden mit einern (388 be-
wertet, im Branchenvergleich gin Spitzenwert. In
2008 und 2007 wurde das Unterneshmensrating
durch Euler Hermes unverand ert bestitigt.
Lanafristiae Imrmobilisninwestitionsn werden
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